
ใบความรู้ หน่วยที ่3 งานพัฒนาผลิตภัณฑ์งานผ้าเชิงสร้างสรรค์เพื่อการจำหน่าย 

3.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์งานผ้าเชิงสร้างสรรค์ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นกระบวนการสำคัญที่ช่วยเพิ่มคุณค่าและมูลค่าให้กับสินค้า ก่อนนำออกสู่ตลาด

หรือจำหน่ายจริง แม้ว่าผลิตภัณฑ์จะสามารถใช้งานได้ดี แต่หากไม่มีการพัฒนาให้สอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภค ก็อาจไม่สามารถแข่งขันกับผลิตภัณฑ์อื่นในตลาดได้ ดังนั้น ผู้ผลิตจึงควรวิเคราะห์จุดเด่นและข้อจำกัดของ
ผลิตภัณฑ์ พร้อมทั้งนำข้อมูลที่ได้มาปรับปรุงรูปแบบ สี ลวดลาย ขนาด และประโยชน์ใช้สอย เพื่อให้ผลิตภัณฑ์มี
ความทันสมัย ตอบสนองความต้องการของผู้ใช้ และสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มได้สำหรับผลิตภัณฑ์จากเศษผ้า เช่น 
ซองใส่ช้อนส้อม ถุงผ้า และถุงใส่แก้วน้ำ การพัฒนาไม่เพียงแต่ทำให้ผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและใช้งานได้ดขีึ้น แต่
ยังช่วยส่งเสริมแนวคิดการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า การลดปริมาณขยะสิ่งทอ และการสร้างผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นแนวทางสำคัญของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในปัจจุบัน 

การวิเคราะห์จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ 
การวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เป็นขั้นตอนแรกของการพัฒนา โดยผู้ผลิตต้องศึกษาผลงานของตนเองอย่างรอบ

ด้าน เพื่อค้นหาจุดเด่น จุดที่ควรปรับปรุง และโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพมากยิ่งขึ้น การวิเคราะห์
อย่างเป็นระบบจะช่วยให้การปรับปรุงผลิตภัณฑ์เป็นไปอย่างมีทิศทาง และตรงกับความต้องการของผู้บริโภค 

การวิเคราะห์ควรพิจารณาจากหลายด้าน ได้แก่ รูปลักษณ์ ความแข็งแรง ความสะดวกในการใช้งาน 
คุณภาพการตัดเย็บ ความสวยงาม ความเหมาะสมของวัสดุ และต้นทุนการผลิต รวมทั้งรับฟังความคิดเห็นจากผู้
ทดลองใช้หรือผู้ซื้อ เพื่อนำข้อมูลมาปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้ดียิ่งขึ้น 

การวิเคราะห์ข้อดีของผลิตภัณฑ์ 
ข้อดีของผลิตภัณฑ์ คือ คุณลักษณะที่ทำให้ผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นและแตกต่างจากผลิตภัณฑ์อื่น เช่น 

การใช้เศษผ้าเหลือใช้ช่วยลดขยะสิ่งทอ การออกแบบที่มีเอกลักษณ์ การเลือกใช้วัสดุที่แข็งแรง น้ำหนักเบา ใช้งาน
สะดวก หรือการตกแต่งที่สวยงามและทันสมัย 

ตัวอย่างเช่น 
• ซองใส่ช้อนส้อม มีขนาดกะทัดรัด พกพาสะดวก ช่วยลดการใช้ซองพลาสติกแบบใช้ครั้งเดียว และสามารถ

ซักทำความสะอาดเพื่อนำกลับมาใช้ซ้ำได้  
• ถุงผ้า มีความแข็งแรง รับน้ำหนักได้ดี ใช้แทนถุงพลาสติกได้หลายครั้ง ช่วยลดปริมาณขยะและเป็น

ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  
• ถุงใส่แก้วน้ำ ช่วยให้พกพาแก้วน้ำได้สะดวก ลดการใช้ถุงพลาสติก และสามารถออกแบบให้มีช่องใส่หลอด

หรือช้อนกาแฟเพื่อเพิ่มประโยชน์ใช้สอย 
การวิเคราะห์ข้อจำกัดของผลิตภัณฑ์ 
ข้อจำกัด คือ จุดที่อาจทำให้ผลิตภัณฑ์ยังไม่ตอบสนองความต้องการของผู้ใช้งาน หรือยังมีคุณภาพไม่

เพียงพอ เช่น ขนาดไม่เหมาะสม สีซีดเมื่อซัก ตะเข็บไม่แข็งแรง วัสดุไม่ทนทาน หรือรูปแบบยังไม่โดดเด่น 
ตัวอย่างข้อจำกัด ได้แก่ 

• ซองใส่ช้อนส้อมมีขนาดเล็กเกินไป ทำให้ใส่อุปกรณ์ได้ไม่ครบ  
• ถุงผ้าไม่มีฐานรอง ทำให้บรรจุสิ่งของได้ไม่มาก  
• ถุงใส่แก้วน้ำไม่มีซับใน ทำให้รับน้ำหนักได้น้อยหรือเสียรูปง่าย  



• การใช้สีและลวดลายไม่สอดคล้องกับกลุ่มผู้ใช้เป้าหมาย  
การทราบข้อจำกัดจะช่วยให้ผู้ผลิตสามารถวางแผนปรับปรุงผลิตภัณฑ์ได้ตรงจุด 
การวิเคราะห์โอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
หลังจากวิเคราะห์ข้อดีและข้อจำกัดแล้ว ผู้ผลิตควรมองหาแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความ

น่าสนใจมากยิ่งขึ้น เช่น การเพิ่มฟังก์ชันการใช้งาน การเปลี่ยนรูปแบบให้ทันสมัย การใช้วัสดุที่มีคุณภาพสูงข้ึน หรือ
การออกแบบให้เหมาะกับกลุ่มผู้ใช้เฉพาะ เช่น นักเรียน นักศึกษา พนักงานออฟฟิศ หรือผู้รักสิ่งแวดล้อม 

นอกจากนี้ ยังสามารถเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ด้วยการสร้างเอกลักษณ์ของแบรนด์ การใช้บรรจุภัณฑท์ี่
สวยงาม การติดป้ายสินค้า หรือการเล่าเรื่องราวเกี่ยวกับการนำเศษผ้ามาใช้ใหม่ (Upcycling) เพื่อสร้างคณุค่าทาง
จิตใจและความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์ทั่วไป 

การปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
เมื่อทราบผลการวิเคราะห์แล้ว ขั้นตอนต่อไปคือการนำข้อมูลมาปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพและ

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคมากยิ่งขึ้น การปรับปรุงไม่จำเป็นต้องเปลี่ยนผลิตภัณฑ์ทั้งหมด แต่สามารถ
ปรับเฉพาะส่วนที่ยังมีข้อบกพร่อง หรือเพิ่มเติมคุณสมบัติใหม่เพื่อเพิ่มคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 

การปรับปรุงรูปแบบ (Design) 
การปรับรูปแบบอาจทำได้โดยเปลี่ยนรูปทรงหรือรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ให้ดูทันสมัย ใช้งานสะดวก 

และมีเอกลักษณ์มากขึ้น เช่น เพิ่มฝาปิดให้ซองใส่ช้อนส้อม เพิ่มกระเป๋าด้านหน้าให้ถุงผ้า หรือเพิ่มช่องใส่หลอด
สำหรับถุงใส่แก้วน้ำ 

การปรับปรุงขนาด 
ขนาดของผลิตภัณฑ์ควรเหมาะสมกับการใช้งานและกลุ่มเป้าหมาย เช่น 

• ผลิตถุงผ้าหลายขนาดสำหรับการใช้งานที่แตกต่างกัน  
• ออกแบบถุงใส่แก้วน้ำให้รองรับแก้วหลายขนาด  
• ขยายซองใส่ช้อนส้อมให้สามารถใส่ตะเกียบหรือหลอดดูดน้ำได้  

การมีหลายขนาดจะช่วยให้ผู้บริโภคมีทางเลือกมากขึ้น 
การปรับปรุงสีและลวดลาย 
สีและลวดลายมีผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค ผู้ผลิตควรเลือกใช้โทนสีที่เหมาะกับกลุ่มเป้าหมาย เช่น 

สีเอิร์ธโทนสำหรับผู้รักธรรมชาติ สีพาสเทลสำหรับวัยรุ่น หรือสีสดใสสำหรับเด็ก 
นอกจากนี้ ยังสามารถใช้เทคนิคการต่อผ้า (Patchwork) การปักลวดลาย การเพ้นท์สีผ้า หรือการพิมพ์

ลาย เพื่อเพิ่มความสวยงามและสร้างเอกลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ 
การเพิ่มประโยชน์ใช้สอย 
การเพิ่มประโยชน์ใช้สอยเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตอบสนองความต้องการของผู้ใช้มากขึ้น เช่น 

• เพิ่มช่องใส่โทรศัพท์หรือกุญแจในถุงผ้า  
• เพิ่มสายสะพายที่สามารถถอดเปลี่ยนได้  
• เพิ่มช่องเก็บหลอดและช้อนกาแฟในถุงใส่แก้วน้ำ  
• เพิ่มช่องใส่ผ้าเช็ดมือในซองใส่ช้อนส้อม  

การเพิ่มฟังก์ชันการใช้งานจะช่วยให้ผลิตภัณฑ์มีความสะดวกและสามารถแข่งขันในตลาดได้มากขึ้น 



การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อการจำหน่าย 
ผลิตภัณฑ์ที่ดีควรมีทั้งคุณภาพ ความสวยงาม และสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ ผู้ผลิต

ควรคำนึงถึงต้นทุนการผลิต ความคุ้มค่าในการใช้วัสดุ ความสะดวกในการผลิตซ้ำ และความเหมาะสมของราคา
จำหน่าย รวมทั้งออกแบบบรรจุภัณฑ์และป้ายสินค้าที่สวยงาม เพื่อสร้างความน่าเชื่อถือและเพิ่มมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ 

สรุป 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์งานผ้าเชิงสร้างสรรค์เป็นกระบวนการที่เริ่มจากการ วิเคราะห์จุดเด่น ข้อจำกัด และ

โอกาสในการพัฒนา จากนั้นจึงนำข้อมูลมาปรับปรุง รูปแบบ ขนาด สี ลวดลาย และประโยชน์ใช้สอย ให้
เหมาะสมกับความต้องการของผู้บริโภค การพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่องจะช่วยเพิ่มคุณภาพ เพิ่มมูลค่า และ
สร้างความแตกต่างให้กับสินค้า ทำให้ผลิตภัณฑ์จากเศษผ้า เช่น  ซองใส่ช้อนส้อม ถุงผ้า และถุงใส่แก้วน้ำ มี
ศักยภาพในการแข่งขัน สามารถนำไปจำหน่าย สร้างรายได้ และส่งเสริมการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า อันเป็น
แนวทางสำคัญของการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อความยั่งยืนในอุตสาหกรรมแฟชั่นและสิ่งทอในปัจจุบันและอนาคต. 

 
 


